Заявка на участие в бонусной акции «БизнесФотоБелгород» и FONAR.TV 
1. Название компании или ИП.

2. Количество сотрудников.

3. ФИО и должность руководителя.

4. Какой вид бизнес-съёмки* вам наиболее интересен:

— портреты руководящего состава и персонала компании;

— интерьеры помещений компании;

—  фотографии продукции, товара, процесса и результата предоставления услуги;

—  репортаж с мероприятий компании.

5. Почему именно вы хотите получить бонусную бизнес-съёмку (чем убедительнее будет ваш ответ, тем больше будет шансов на победу).
*Справка по бизнес-съёмке
1. Портреты руководящего состава и персонала компании. Если клиент видит перед собой реальных людей, с которыми ему предстоит общаться в процессе работы,  это на 15-20 процентов повышает уровень доверия к этой компании по сравнению с той, о которой он знает только  «голоса в телефоне».  Красивые, качественные портреты сотрудников привлекают клиента, вызывают у него желание посетить компанию и пообщаться с сотрудниками «вживую», а это важный шаг в стратегии привлечения клиента. Если клиент пришёл к вам, это облегчает задачу перевода клиента из разряда «разовый» и число постоянных».

2. Интерьеры помещений компании. Эта часть фотосессии показывает высокий уровень компании и повышает степень уважения к ней.  Особенно это важно для интерьеров общественных заведений питания. Клиент захочет посетить ваш бутик, ресторан или кофейню, увидев красивый и уютный интерьер. Не менее важны интерьеры фронт-офиса, складов, производственных помещений. Ведь даже за небольшим торговым залом скрывается очень мощная производственная и логистическая поддержка в виде других помещений, которые клиенты не видят. Для повышения статуса компании в глазах клиента в маркетинговых материалах размещаются фотографии этих помещений, показывающих потенциальному покупателю, каким серьёзными ресурсами обладает возможный партнёр.

3. Фотографии продукции, товара, процесса и результата предоставления услуги.

Клиент видит товар «лицом» в выгодном свете.  В случае, если у компании нет возможности применять аудиальные технологии продаж в связи с отсутствием «живого» предварительного общения с клиентом, предметная фотография товара или услуги особенно важна для продажи с использованием интернет-магазина или при возможности заказа товара иди услуги на сайте. 
4. Репортаж с мероприятий компании.

В одном кадре содержится в миллионы раз больше информации, чем в тысяче слов. А если это фотографическая серия, влияние не складывается, а умножается, — это явление  и используется репортажными фотографами. Все мы привыкли фильтровать поступающую информацию, и бегло просмотрев статью в газете, вся детальная текстовая информация эффективно стирается мозгом, а остается только заголовок, идея и яркие фотографии. По этим данным создаётся впечатление о людях, событиях и новостях. Профессиональная репортажная фотосъёмка всегда положительно влияет на имидж компании или отдельного человека, чем постоянно пользуются PR-службы  и СМИ.
